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1. Einleitung

ad4dmax ist ein Produkt der web2com AG und ist das erste Schweizer Performance-Netzwerk mit
vollautomatischer Erfolgsoptimierung. Damit Sie lhre Zielgruppe effizient erreichen, stellen wir Pre-
mium-Werbeumfelder bereit und bieten attraktive Preismodelle.

Dank unserer Webtools kénnen Sie via www.ad4max.com Ihre Kampagnen selber gestalten, schal-
ten und verwalten. Mit dieser Kurzanleitung unterstiitzen wir Sie im Einrichten lhrer ersten Anzeige.

2. Das Dashboard

Wenn Sie mit Ihren Accountdaten zum ersten mal einloggen, befinden Sie sich auf dem Dashboard,
welches lhnen einen Uberblick zu all Ihren Aktivitaten und Resultaten vermittelt. Der Zeitraum fur
die Anzeige im Dashboard kann durch das Dropdown-Menu definiert werden:

ad@dmax

Dashboard

| Binstellungan | Hilfe | Abmsldsn

o~ Budget:
%8  CHF 4.623,00

Kampagnen Statistiken Kontaktieren Sie uns

Dashboard
lallgerneine Statistiken Kampagnen Zusammenfassung
£40.000—
720,000 — 162 Irnpressions 2,728,596 1,393,203
£ 600000 135 Klicks 643 183
S
T 480.000— Ligs = CTR% 0,02% 0,01%
o =
L 360000 a1 = PG CHF 1,50 CHF 1,50
3
£ 240000 —54 Kaosten CHF 964,50 CHF 232,00
120,000 Lar
ol L g Kampagnen sait Start
2010.06.04 2010.06.06 2010.06.10
2010.06.05 2010.06.09
Irnpressions 6,072,203
Klicks 13
10.06.2010 322,291 S1 1.50 76,50 0.02%
CTR% 0,02%
09.06.2010 800,417 184 1.50 276,00 0.02%
Kosten CHF 1.377,00
08.06.2010 780.665 162 1.50 243,00 0.02%
cRC CHF 1,50
07.06.2010 603,945 El] 1.50 135,00 0.01%
06.06.2010 406.189 az 1.50 53,00 0.01%
05.06.2010 202,511 44 1,50 565,00 0.01%
04.06.2010 S06.578 70 1,50 105,00 0.01%
[ [ o] [¥] [v]
T T T
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3. Die Navigationsleiste

Via der Auswabhl in der Navigationsleiste erreichen Sie die verschiedenen Funktionen Dashboard,
Kampagnen und Statistiken. Gleichzeitig ersehen Sie jeweils lhr aktuelles Restbudget.

| Einstellungen | Hilfe | Abmelden

adl)max

CHF 4.623,00

Dashboard Kampagnen Statistiken Kontaktieren Sie uns

4. Kampagnen/Anzeigen

Via der Funktion "Kampagne" kénnen Sie neue Kampagnen einrichten oder bestehende Kampag-
nen bearbeiten und kopieren. Bitte beachten Sie, dass jede Anzeige und jede Anderung zuerst
durch das ad4max-Team kontrolliert und freigegeben werden muss, bis sie auf einer unserer Part-
nersites erscheinen kann:

| Einstellungen | Hilfe | Abrmelden

adf)max

ae CHF 4,608,00

DEH L TET Kampagnen statistiken Kontaktieren Sie uns

Kampagnen verwalten | Kampagne hinzufiigen | Kosten-Report

Kampagnen-Ubersicht

4
,\/\ Kampagnen

Wihlan Sie einen Zeitraum:  Letzte 7 Tage v '@Ig'gﬂ @

] Name Monatliches Budget Siatus Impressions Kicks CTR% Kosien| Durchsch. CPC
[J EBeispiel 6.000,00  Akliv 3779.087 653 0,02% 97950 1,50 Bearbeiten
Total 6.000 00 3779007 653 0,025 07050 150
4 [{ [1] [ Do
Siternap ! AGBE ! Kontakt ! W1.57 Copyright ©2010 ad4rax, ein Produkt der webZcom AG

Eine Kampagne besteht aus drei verschiedenen Levels - Kampagne, Gruppe und Anzeigen. Es
kénnen x-beliebige Kampagnen, Gruppen und Anzeigen angelegt werden. Dabei muss beachtet
werden, dass parallel laufende Kampagnen oder Gruppen gleichzeitig in einem ad4max-Werbe-
mittel erscheinen kdnnen, wahrend die Anzeigen einer Kampagne niemals parallel angezeigt wer-
den. Die Levels haben folgende Funktionen:

web®” ‘com
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4.1. 1stLevel: Kampagne

Die Funktion Kampagne bildet den obersten Level fur die Schaltung von Anzeigen bei ad4max und
dient zum Einrichten einer neuen Kampagne. Im Rahmen der Erstellung einer Kampagne
missen folgende Parameter definiert werden:

- Name der Kampagne und Gruppe

- Startdatum (aktuelles Datum ist default)

- allfalliges Enddatum (kein Enddatum ist default)
- Preismodell (CPC oder CPM madglich)

- Budget pro Tag

- Budget pro Monat

| Einstellungen | Hilfe | Abrnelden

ad( JMaX
LETOLET LM Statistiken  Kontaktieren Sie uns

@ Budget:
e CHF 4.608,00

Kampagnen verwalten | Kampagne hinzufigen | Kosten-Report
L X ]
VE3 Kampagne hinzufiigen

1. Allgemeine Einstellungepdv ETTIT 3. Werbung 4. Beendet

Allgemeine Einstellungen

Karmpagnen Mame: |Eleispie| |

Gruppen Marme: |Eleispie| |

Startdatum: [ooezoin & End Daturn: @ Kein Enddatum
oA

Budget und Preisangaben

Preismodel: CFC l

Mindestpreise: CPC=CHF 1,50

Preis: |7 1,50

Budget: [100 | [ProTag v

Max. monatliches Budget:

|

T T
Sitemap AGE Kontakt  w1.57 Copyright @2010 ad4mazx, ein Produkt der webZcom AG
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4.2. 2nd Level: Gruppeneinstellungen

Um die ad4max Optimierungs-Algorithmen wirksam werden zu lassen, ist es absolut wichtig, zu
jeder Kampagne die entsprechenden Einstellungen zu definieren. Bitte beachten Sie, dass die Tar-
geting-Qualifikationen nicht absolut zu verstehen sind sondern Pioritdten in Bezug auf die Anzeigen-
Aussteuerung darstellen.

In einer zweiten Stufe wird das Targeting definiert. Damit die Mdglichkeit besteht, innerhalb einer
Kampagne verschiedene Targeting-Einstellungen vorzunehmen, erfolgen diese Qualifikationen auf
Gruppen-Stufe. Konkret werden folgende Einstellungen definiert:

- welchen Benutzern in Abhdngigkeit zu deren Herkunft wird das Ad angezeigt
- an welche Zielgruppen/Segmente richtet sich die Anzeige

| Einstellungen | Hilfe | Abrelden

e Budget:

ad( s-MaX
.. CHF 4.£23,00
Dashboard Kampagnen Statistiken Kontaktieren Sie uns

Kampagnen verwalten | Kampaane hinzufiigen | Kosten-Report

v - ®
VE) Kampagne hinzufiigen

Targeting

Targetten Zie Ihre Kunden dber die Region:

O Meine Anzeigen allen Benutzern anzeigen
® Meine aAnzeigen Benutzern in den selektierten Landern anzeigen

verfiigbare Lander Gewdhlte Lander

Afghanistan fad Schweiz
Agypten P

Albanien

Algerien

Armerikanisch-Samoa

Andorra

Angola

Anguilla

Antarktis

Antigua und Barbuda

Aguatorialguinea

Arabische Republik Syrien =

Target Kategorien:

Meine Anzeigen in allen Kategorien anzeigen
Meine anzeigen auf Wehbseiten mit spezifischen Kategorien anzeigen

®0

verfiigbare Kategorien Gewdhlte Kategorien

Arbeit & Rekrutierung

Auto, Motar, Schiff

Bildung

Business

Einkaufen
Elektronik & Technologie
Finanzen & Inwvestiionen
Gesundheit, Schonheit & Mode
Hawus & Garten

>

Irmrmaokilien
Kultur und Gesellschaft
MNarung & Speisen =
I Zuriick I I Weiter ] [ Abbruch ]
T T T
Sitermap AGE Kontalkt V1,57 test Copyright @2010 ad4max, ein Produkt der webZcom AG

Die Definitionen werden durch Markieren und Pfeiltasten in die "Gewahlt-Box" Gibertragen
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43.

Anzeige

In der Dritten Stufe wird die Anzeige definiert:

- Erfassen der Anzeige
- Laden der zwei Bildformate 4:3 (80x60px) und 16:9 (160x90px)
- Hinterlegen des Clicktags

ad?)max

5., [

Kampagnssn varwasien |

Statistiken

L
NA Kampagne hinesulligen

1. Allgemieine Eimstellungen 2. Targoting

T

@

Angesge-Trp:

Beichraiburg:

Tital:

Taxt Lafee 12

Tash Lafeg 21

Anzuzeigerde URL

Teed-URLI

B haschinden;

Worichau:

Breftas Bid hachladan:

Yersshavi

Hotizen;

A&n7esge - 5prache;

Statu

_Kﬂﬂ'lbllv

Baspinl
1Z0 Zwichan Maximssm

modme - izt onbrs
25 Tsiche n Maximam

| Dinetallungsn | difs | Abmeldan

'\W Bud-pet

as  CHF 462300

Eontakbieren Sie uns

| Kostsn-Report

' Dimsen Schritt Ubarspringen. [ch werde meire Anceigen-Detads spater singebon.
Filgen Sie unten dee Details zu Threr Werbung ein

|modmex ist das erste CH-Matowerk

A% Twiche n MaximusT

it mute. Erfolgsoptimiensg incl

A0 Jwiche n MamimasT

http: /i [petet bachen!

30 Teidhnn Manimasm

hiiglf = | [Chck-Tag

A0LF Taighan Hanireum

[ Burchsuchssn. Hachiaden |

Ladan Sis ain bild (4:3) oder sin Flesh Haovis in der drésre B30xi0 Pl hoch

furt 2t cwslinng

ad i
i ad4may ist das erste CH-Netzwaerk
. .m min auta. Erfelgsop tirearung incl,
HiEs badn ®

Cornby (Sowda)

[ Durgtsuchan, | [[Fepchiagen |

Loadar i ain Bild (16050 adar ain Flaik HBavie in der deddde 280083 Misal

jotzt online

addmas
/] ‘ addman ist das erste CH-Hatzwerk
.rrnax it auto. Erfalgreptimimneng s,

jatet buchani

Cornly W (1609) (1I2xE3)

| Doansch &

Turick
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4.4. Finetuning der Gruppeneinstellungen

Wenn Sie Ihre Anzeige fertig erfasst haben und den Vorgang mit "Speichern" und dann "Weiter"
bestatigen, landen Sie in der Grundeinstellung fiir die Kampagnen-Verwaltung.

Sie haben nun die Mdglichkeit, die Targeting-Einstellungen zu verfeinern:

1. Klicken Sie auf die gewlinschte Kampagne
2. Klicken Sie auf die gewiinschte Anzeigen-Gruppe
3. Klicken Sie nun oberhalb der Liste auf den Link Gruppeneinstellungen bearbeiten

| Einstellungen | Hilfe | Abmelden

ad@)max

s CHF 4,549,50

Dashboard Kampagnen Statistiken Kontaktieren Sie uns

Kampagnen verwalten | Kampagne hinzufiigen | Kosten-Report

Kampagnen-Ubersicht =

wahlen Sie einen Zeitraum: Letzte 7 Tage v r@lgrﬁﬂ

2 . . .
;\, Anzeigen in ausgewdahlter Anzeigen-Gruppe verwalten

Kampagne: autoversicherung i allungenbo 3

Anzeige-Gruppe: Autoversicherung
Freigabe Zusammenfassung: Bestatigt

Anzeige hinzufiigen Resktivieren Lisschen Kapieren (bermitteln (M9 erbung v | st | zuricksetzen

] Werbung Format Status Freigabe | Impressions Klicks CTR Kosten | Durchsch.CPC
[ | Autewersicherung_ginsti Kembi Abdiv Bestatigt 1.246.849 218 0,02% 327,00 150
[ |ginstige Autoversicherung Kombi Albdiv Bestatigt 1.034.216 160 0,02% 270,00 150
O | Autewersicherung Kembi Aktiv Bestatigt F75.390 153 0,02% 22950 150
[ | Gunstig_Schnell Kerabi Akt Bestatigt 927 941 141 0,02% 211,50 160
Total 3984396 692 0.02% 1.038 00 150

] [«] (3] [»] [¥]

Siternap ' AGE ' Kontakt ' V1,57 Copyright ©@2010 ad4max, ein Produkt der webZcom AG
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Sie kdnnen nun verschiedene zusatzliche Einstellungen machen:

- zeitliche Aussteuerung nach Wochentag und Tageszeit
- Qualifikation des primaren Geschlechts lhrer Zielgruppe
- Eingrenzungen nach Altersgruppe

ad?®dmax
»”

Kampagnen verwalten | Kampaane hinzufigen | Kosten-Report

Budgat:
CHF 4.543,50

en  Kontaktieren uns

@

[_speichern | [ abbruch |

Anzeige Gruppe bearbeiten

Allgemeine Einstellungen

Beschreibung | |

Startdaturn: 11.05.2010 B End Daturn: @® Kein Enddatum
o =

Erweiterte Planung: O Diese Gruppe immer ausfuhren
@ Diese Gruppe zu spezifischen Zeiten ausfihren
o0:00 04:00

-

Montag
Cienstag
Mittwach
Cannerstag

Fraitag

Samstag

Sonntag
Preismodel: [ = ~
Mindestpreise: CRC=CHF 1,50

Preis: [ .50

Targetten Sie Ihre Kunden
Tsrgetten Sie Ihre Kunden Ober die Region:

O Meine Anzeigen allen Benutzern anzeigen
@ Meine anzeigen Benutzern in den selektierten Landern anzeigen

wverfiigbare Lander Gewdhlte Lander
Andarra -~
“ereinigte Arabische Emirate -
Afghanistan
B Antigua und Barbuda,
Anguilla
BB | -icnicn
a Armenien
MNiederlandischen Antillen
B8 ~nacie
Artarktis
Argentinien
Amerikanizch-Samoa —
Tsrget Kategorien:
2 mMeine anzeigen in allen Kategorien anzeigen
@ Meine Anzeigen auf Webseiten mit spezifischen Kategorien anzeigen
verfiigbare Kategorien Gewdhlte Kategorien
Arbeit & Rekrutierung Auto, Motor. Schiff
Bildung Business
Haus & Garen Elektranik & Technologie

Finanzen & Investitionen
Gesundheit. Schinheit & Mode
Recht

MNews

Imrmohilien
Kultur und Gesellschait
Marung & Speisen
Porale & Communities
Pegierung & Mon-Profit Einkaufen
Spiele Sport & Freizeit
Unterhaltung & Kunst Reisen

Target Geschlecht:
@ peide O Mur Frauen © Mur Manner
Target altersgruppe:

' meine anzeigen in allen Gruppen anzeigen
@ Meine Anzeigen auf Webseiten mit spezifischen Altersgruppen anzeigen

Clunter 12 35 - 44 Jahre
iz - 17 Jahre 4E - E4 Jahre
18 - 24 lahre 55 - 64 Jahre
O ss oder slter

[_speichern | [ abbruch |

Siternan AGE  Kontakt  W1.57 Copyright ©2010 ad4rax, sin Produkt der web2oam AG
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5. Statistiken

Unter der Rubrik "Statistiken" finden Sie Auswertungen zum Traffic, Klicks und CTR. Die Auswer-
tungen werden jeweils numerisch und als Grafiken dargestellt:

| Einstallungen | Hilfe | abrmelden

ad@)max —

s CHF 4,549,50

Dashboard Kampagnen SEWEATENE Kontaktieren Sie uns

Trend-Report | Performance-Report | Werbauftraggeber Kosten-Report

Wahlen Sie einen Zeitraum: | Letete 7 Tage v [ ™ E @
ener 19ee = e EaE)
MH Trend-Report ) o)
Kampagne: Alle Kampagnen V: Statistik-Typ: Trafic-Feport V:
Gruppe: Alle Gruppen
Anzeige: Alle Anzeigen
Tage
840,000 — — 189
720,000 — —162
600.000 — —135
@
£
.% 480.000— —108 R
8 2
8 360.000— —81 =
E
240,000 — —54
120.000 — =27
0— —0
2010.06.04 2010.06.06 2010.06.08 2010.06.10
2010.06.05 2010.06.07 2010.06.09
Datum Impressions Klicks CTRZ: Kosten Durc hechnittlicher CPC
04062070 HOBETE 70 0,01 105,00 1,60
05062010 305611 44 0,01 BE&,00 1,50
06062010 406.159 42 0,01 B3,00 1,50
07 082010 603,945 90 0,01 135,00 1,60
05062010 TEOGES 162 0,02 245,00 1,60
08062010 GO0417 184 0,02 276,00 1,50
10062010 578081 100 0,02 150,00 1,50
Total 3.984.396 692 002 1.038 00 150
Performmance-Daten zuletzk sktualisiert am: 10,06,2010 17:00:00
Siternap ' AGE ' Kontakt ' Y1.57 Copyright @2010 addrnax, gin Produkt der webzocom AG
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| Einstellungen | Hilfe | Abrmelden

e~ Budget:

ad@dmax
Ty CHF 4.549,50

Trend-Report | Performance-Report | Werbauftraggeber Kosten-Report

Wahlen Sie einen Zeitraum: | L. N N 0
lllﬂ Performance-Report e 'B'g'g_ @
Statistik-Typ: Kampagnen Statistik ¥
Kampagne: :

Gruppe: v

Il glinstig

I giinstige

A

I Schnell
Name Impressions Khicks CTR% Kosten Durchsch.CPC 9%
_ghnzti 0,02% 150 31,60%
glnztige 0,02% 150 26,01%
A 0,02% 1,80 22,11%
Schnell 0,02% 1,80 20,38%
Total 002% 150  100,00%

[ [ (1] [ B

Sitemap ! AGE ! Kantakt ! V1,57 Copyright @2010 ad4max, sin Produkt der web2com AG

6. eCPM Optimierung

ad4max optimiert die Klickrate Ihrer Anzeige unabhangig davon, ob Sie CPC oder CPM
buchen. Wenn Sie eine Kampagne mit mehr als einer Anzeige schalten, optimiert
ad4max Lhre Anzeigen individuell.

Entsprechend ist zu empfehlen, dass der Kundenvorteil zentrales Element Ihrer Anzeige
bildet und Sie Ihr Zielpublikum aktiv zum Klicken motivieren. Ebenso ist zu empfehlen,
dass Sie mehr als eine Anzeige gestalten und schalten, sodass der ad4max-
Optimierungs-Algorithmus fir Sie das Maximum erreichen kann.

Das Bild Ihrer ad4max-Anzeige ist ein wesentlicher Erfolgsfaktor. Entsprechend ist es
sehr wichtig, dass Sie insbesondere bei parallel laufenden Anzeigen verschiedene Bilder
einsetzen.

web 7 com Ein Unternehmen der PUBLIGroupe
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